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📊 Näe kilpailijasi Google-mainokset

helposti ja nopeasti
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Google Ads Transparency Center on ilmainen ja
helppokäyttöinen työkalu, jonka avulla kuka tahansa voi
nähdä, millaisia mainoksia kilpailijat julkaisevat Googlessa. 

🔍 Näin käytät työkalua – vaihe vaiheelta
1.Avaa selaimessa: https://adstransparency.google.com
2.Kirjoita hakukenttään kilpailijasi verkkosivu hakukenttään
3.Valitse yritys listalta ja näet heti heidän julkaisemiaan mainoksia.
4.Rajaa hakua tarvittaessa: voit suodattaa mainoksia esimerkiksi

🌍 Maan mukaan – näet mitä he mainostavat Suomessa tai muissa maissa
📅 Aikavälin mukaan – tarkastele viimeisimpiä kampanjoita
📱 Mainosmuodon mukaan – esimerkiksi hakumainokset tai YouTube-mainokset

👀 Näihin asioihin kannattaa kiinnittää huomiota
Kun selaat kilpailijoiden mainoksia, älä tyydy pelkkään mainostekstiin – analysoi kokonaisuutta.
Tässä tärkeimmät havainnoitavat asiat:

🧠 1. Viestit ja lupaukset
Mitä kilpailija korostaa heti otsikossa?
Käyttääkö se hintoja, tarjouksia vai laadun korostamista?

👉 Esimerkki: ”Ilmainen toimitus yli 50 €” tai ”Ammattilaisen apu 24h sisällä”

🎯 2. Kohderyhmän puhuttelu
Millä sävyllä mainos on kirjoitettu – virallisesti vai rennosti?
Puhutellaanko yrityksiä (B2B) vai kuluttajia (B2C)?

👉 Esimerkki: ”Tilaa nyt ja säästä aikaa” vs. ”Ratkaisu yrityksesi logistiikkaan”

📦 3. Tarjottavat tuotteet ja palvelut
Mitä tuotteita tai palveluita he nostavat esille useimmin?
Onko mukana uusia lanseerauksia tai kampanjoita?

👉 Tämä kertoo heidän painopisteistään ja strategiastaan.
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📈 4. Toimintakehotukset (CTA)
Millä tavoin kilpailija houkuttelee klikkaamaan?
Käyttääkö se esimerkiksi kiireen tunnetta tai tarjousaikaa?

👉 Esimerkkejä: ”Varaa ilmainen kartoitus”, ”Osta heti – tarjous päättyy pian!”

🚀 Miksi tutustua kilpailijan mainoksiin?

✅ Saat nopeasti käsityksen kilpailijoiden markkinointistrategiasta
✅ Voit kehittää omia mainoksiasi tehokkaammiksi
✅ Löydät uusia ideoita viestintään ja tarjouksiin
Parasta on, että koko prosessi vie vain muutaman minuutin – ja jo muutaman
mainoksen tarkastelu voi antaa arvokasta tietoa oman markkinointisi kehittämiseen.


